
□ 记者 马尤翼 文/图

一身素雅中式装，一头飘逸长发，初见蔚世生，很难

不被他身上那股洒脱的艺术气质吸引。可就是这个看似

张扬的人，却在旬阳的乡土间扎根 30 余年，手握一把

刻刀，让古老的旬阳版画焕发新生。

旬阳版画始于宋代，以梨木板为原料，经雕刻、套印、

装裱而成，是刻在木板上的民俗风情。近日，省委统战部

“传承之光 同心点亮”统战宣传基层行活动采访团走进

旬阳市版画院，探寻省新联会理事、旬阳传统木刻版画

第四代传承人蔚世生与版画的不解之缘。

旬阳市版画院藏在瑞莲小区。一进小区南门，两侧

墙面上千幅版画引人注目——门前的土坎子、屋后的

石板房、田间的劳作者，都是画里的主角。这些带着泥土

气息的作品，成了小区里一道亮眼的风景线，更成了居民

家门口的“精神大餐”。

从瓦楞纸到版画院，从人人嫌弃的“黑黢黢木板”

到旬阳文化名片之一，蔚世生倾注了30多年的心血。

一切要从蔚世生初登讲台时说起。1989 年，刚从

安康师范学校美术专业毕业的蔚世生被分配到家乡旬阳

的构元初中担任美术老师，那时美术学科正处于“边缘化”

地位，这让他感到一种深深的失落，他希望自己所从事的

美术教学是持续而有意义的。

当时学生们能够学习美术的资源，仅是一支铅笔。

“我就想，教他们学版画不费钱啊，一桶油墨、一个油墨

滚子可以共用。没刻画的材料，就用废纸箱的瓦楞纸，

也不用色彩，黑白就能成就天地。”回想当初，蔚世生笑着说。

蔚世生怎么也没想到，自己无形中点燃了一片美育

的“星星之火”。

1999年，蔚世生带着20幅学生版画作品参加省中小

学生书画展评选。原本只是抱着试一试的心态，结果

却收获满满——不少作品载誉而归。那是他第一次亲身

感受到大家对版画艺术的认同。

自此，蔚世生的脚步更坚定了，组织学生参加版画

展览和比赛的次数也越来越频繁。他带着孩子们的版画

作品，到西安、上北京、赴江苏，获奖的次数越来越多，

“旬阳版画”的名字越传越远。

“我跟娃们说，就画门前的土坎子、屋后的石板房，

你让他画树、画山，他闭着眼睛都能行，但你要让他

画海就不行，因为他没见过啊。”蔚世生坦言，这也是

作品获得很多国家或省级奖项的重要原因之一，因为

作品“接地气”。

多年来，蔚世生自掏腰包买专业木刻板，免费教

孩子们刻版画。一批又一批学生从这里走出，有的成了

美术老师、有的当了文化干部、有的成了设计师……

艺术的种子，在旬阳的土地间孕育、破土、向阳而生。

可蔚世生并未止步于“教出几个好苗子”，而是希望

利用旬阳地域文化促进乡村发展。

2019年，蔚世生在瑞莲小区挂牌成立旬阳市版画院。

刚装修完，工具材料的缺口就摆在眼前，为了让版画院

顺利运营，蔚世生咬牙卖掉了构元老家的房子，解了燃眉

之急。接着，他顺势成立了农民版画合作社，盼着这刻刀

木板，成为乡亲们致富的“金钥匙”。

作为新的社会阶层代表人士，蔚世生主动扛起社会

责任。2022年，旬阳市版画院下设的市农民版画职业

技能培训学校正式招生，蔚世生携手当地人社局，探索出

“职校＋合作社＋工坊＋农户”的模式，串联起“1个省级

非遗工坊＋10个教育基地＋N个家庭工坊”的产业矩阵，

形成了“创作-生产-销售”的全链条。

就这样，在版画院的“沙沙”刻刀声里，一群“版画

妈妈”成了主角。构元镇的向长芳就是其中一员，3年前，

零基础的她在这里免费培训后，就开始在家接单刻版了，

直到孩子适龄入学，她便去版画院“坐班”。“早上送完娃

来刻版，下午 4 点半下班接娃，一个月能挣三千块。”

向长芳说，刻版画的过程很解压，看到自己的作品刻得

越来越好，特别有成就感。

10 天免费培训包教包会，免费发放板材和耗材，

在家就能接单，刻好的作品100%回收，按质量给出80元

至 220元不等的收购价……灵活的就业模式，让旬阳的

“版画妈妈”们实现了“守着娃、刻着画，养好老、有钱花”

的愿望。如今，700余名留守妇女人均年增收 1万元至

3万元不等，“指尖技艺”真正变成了“指尖经济”。

不仅如此，版画院还开起了夜校班，累计举办上百期

版画人才培训班，带动中小学师生、乡村干部、文艺爱好者

等上万人拿起了刻刀。如今，“旬阳版画师”已成为安康市

市级劳务品牌，713 名持证版画师中，35 岁以下占比

达 58%，在Z世代群体中实现从“看见”到“传承”的价值

跃升，为非遗传承注入了青春活力。

在旬阳市版画院展示区里，太极城版画抱枕、原板

冰箱贴、《南水北调》小屏风等30余类版画文创产品成了

“香饽饽”。“我们希望这些文创产品既能守住传统版画的

独特质感，又能精准贴合现代消费需求，实现从‘非遗

展品’到‘生活消费品’的转变。”蔚世生常说，非遗不是

孤芳自赏的展品，要服务当下的生活。

“创新就是要让版画回到基层，让农民成为版画的

传承人。”直到现在，蔚世生始终坚守在教学第一线，以刻刀

为媒授课。在他看来，只有扎根农村沃土，才能汲取

最鲜活、最持久的创作灵感。他表示，自己会用毕生

精力把旬阳打造成“中国版画之乡”，让带着秦巴风情的

旬阳版画走出国门，成为讲好中国故事的新载体。
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王茂均：让乡情发酵 为梦想干杯

蔚世生：“刻”出旬阳版画新天地

□ 记者 马尤翼 文/图

近日，省委统战部“传承之光 同心点亮”统战宣

传基层行活动采访团走进宝鸡市陈仓区，近距离感受新的

社会阶层代表人士、陕西社火脸谱绘制技艺省级代表性

传承人薛亚兵以创新激活非遗之美，让社火脸谱这门

古老技艺焕发新生的故事。

“你看这蛇的眼睛，灵感就源自何尊顶部那条小蛇的

纹样。”在宝鸡社火博物馆里，薛亚兵指着一幅他创作的

蛇年马勺脸谱娓娓道来。

这幅匠心独运的作品，陪着他登上了“2025 年非遗

春晚”“非遗里的中国・陕西篇”等重磅舞台。2025年春节

期间，古老的陈仓社火在全国观众面前彻底“火出圈”。

“陈仓社火文化为何如此独特？因为它讲的大多

是脱胎于《封神榜》的神话故事，与其他以演绎历史故事

为主的社火不同。”薛亚兵说，马勺脸谱成为承载古代神话的

创新载体。

也正是这些在巡游中演绎出的神话故事，打动了自幼

看着社火表演长大的薛亚兵，痴迷社火脸谱的种子由此

在心底生根。二十岁出头的他毅然拜师学艺，凭着过人天

赋和潜心钻研，很快便吃透了社火脸谱从选材、刻制到彩

绘的全套工序。

“那会儿乡亲们只在过年返乡时凑一场社火热闹，

年后就外出打工，谁也没法靠这门手艺糊口。”谈及过去

社火艺人的窘境，薛亚兵话语中透着惋惜之情。

热爱的手艺到底能不能变成营生？这个问号在薛亚兵

心里积淀了多年。2006年，宝鸡民间社火被列入首批国家级

非遗名录，薛亚兵嗅到了机遇，他带着自己画的马勺脸谱，

跑到西安书院门摆摊，想把非遗好物做成旅游商品，可现实泼

了他一盆冷水：“大家不了解社火文化，认可率太低。”

即使无人问津，他也没有停下创作的笔，反而在摸索中

逐渐形成了色彩浓烈、造型灵动的独特画风。2009 年，

薛亚兵创办秦之雅公司，开始打造非遗文创产品，一系列

新式脸谱应运而生。

转机出现在 2010年。作为陕西参展商之一，薛亚兵

带着心血之作大型插花社火脸谱登上了上海世博会的

舞 台。“外国人一看见这脸谱都走不动道了！”薛亚兵

回 忆 说，他们甚至都不问价格，直接往怀里搂。

接下来的 3个月里，薛亚兵积攒了五六年甚至十年的

存货被一扫而空。“我们要做好社火文化，一定要先适应

市场。”薛亚兵的创作热情一再点燃，之后在 2013 年、2014 年设计的

宝鸡特色旅游产品，均在中国国际旅游商品博览会上脱颖而出，荣获

金奖。

走出国门，薛亚兵的思路也更加开阔：宝鸡社火脸谱完全能走得

更远，只有先让文化入心，产品才好落地。

2018 年起，薛亚兵牵头筹建宝鸡民间社火博物馆、市非遗保护

协会、非遗工坊等平台，探索出一条“技能培训＋文创研发”双线并行

之路，攥紧社火脸谱和西秦刺绣两大非遗技艺；线上线下同步发力，

既搭台展示鲜活的社火造型、推广新潮文创产品，又牵头开展技能

培训，带动非遗代表性传承人和弱势群体以手艺增收，壮大传承队伍，

兴旺了非遗特色产业。

2024 年 2 月，其打造的“陈仓社火工匠”获评宝鸡市陈仓区劳务

品牌。如今，宝鸡社火博物馆已构建起“非遗＋旅游＋购物＋乡村

振兴”的完整文化产业链，每年吸引上万名非遗爱好者前来游玩体验。

如何让古老非遗从“村子里”走入“购物车”，把一个旅游商品发展

成为具有商业价值的文化产品，经过这些年的探索，薛亚兵深有心得，

当非遗不再满足于被“保护”，而是主动“解码”现代生活，拥抱属于这个

时代的表达方式，如此便进入了正向传承轨道。

社火脸谱十二生肖流釉杯、“中国·社火脸谱”餐具、“何尊脸谱”灯、

擀面皮祈福包装系列……在宝鸡社火博物馆的文创展区里，各种琳琅

满目的跨界产品不断拓展着非遗应用场景。

“开发上市一个新品，需要经历从创意设计、专利申请、批量生产

到市场验证，大概得 6到 9个月时间。”即使周期漫长，但薛亚兵仍然

给自己定下“硬目标”：每年必须出一款代表宝鸡地方特色文创产品。

去年，凝视着陈仓社火独特的纹路，一个更大胆的想法在他心中

点燃——不能仅停留在产品层面，要提炼脸谱精华，打造一个有生命力

的文化 IP。

“社火娃娃”由此应运而生。

为了找到最能传递文化精髓的姿态，他反复打磨，光是造型

就 打 了 快 20 个版，最终定格在娃娃双手捧举的动作上。“社火源于

祭祀，寓意赐福人间，‘双手捧举’表达送祝福的核心意象。”薛亚兵

阐释道。这一设计成功将传统脸谱的精髓，转化为了面向未来的

文化标识。

眼下，薛亚兵正忙着让“社火娃娃”钻进陶瓷摆件、彩绘餐具、潮流

背包，乃至本地美食的包装设计中，全方位融入日常消费与文化活动。

10 月 26 日，2025 宝鸡马拉松鸣枪开跑。薛亚兵将“社火娃娃”

搬上赛事奖牌，“灵官”“开路神”“财神”“福神”四款经典形象灵动亮相。

奖牌采用磁吸巧思，既能当冰箱贴装点家居，又能改制成吊坠随身

佩戴。这款自带互动感的非遗奖牌一经亮相，便火速“刷屏”社交

平台，成了跑友们争相收藏的“心头好”。

“我们就是想借马拉松这个大舞台，让更多人看见非遗的魅力。”

薛亚兵自豪地说。这次联动不仅是文化与体育的跨界，更成为年轻

一代重新认识民间艺术的窗口。

8月泰国进口展览会、9月大阪博览会、11月上海进出口博览会……

薛亚兵今年行程满满。“我们升级脸谱 IP，就是要像打造国际知名品牌

那样，让它成为一见便知的‘陕西文化符号’。”薛亚兵说。

“接下来，既要向外‘破圈’出海，也要向内‘扎根’市场。”谈及未来

规划，薛亚兵思路清晰。他正筹备着与物流公司开展海外仓合作，

推动产品进一步拓展国际市场，同时计划和本地品牌开发更多贴合

生活需求的新产品，让社火脸谱持续融入现代生活，真正从乡土

走向世界。

□ 记者 马尤翼 文/图

近日，省委统战部“传承之光 同心点亮”统战宣传

基层行活动采访团走进安康市旬阳市城关镇龙头村，

探访新的社会阶层代表人士、省级非遗拐枣酒制作技艺

第三代传承人王茂均。这位被乡亲们亲切唤作“酒哥”的

传承人，用十余年光阴，完成了从外贸精英到“职业农民”

的蜕变，让山间野果酿成的非遗佳酿走出深山。

顺着旬阳市龙头村蜿蜒的山路前行，一座由老供销社

改造而成的酒厂映入眼帘，门前几棵拐枣树迎风而立。

踏入酒窖，一个个直径1.6米的大木桶里，拐枣正在发酵，

一阵阵清甜而又浓郁的香气扑面而来……

拐枣又名万寿果，是陕南特有的一种原始野果，自古

就是中药材的一种。陕南人豪爽好酒，每逢贵客上门，

主人定会拿出压箱底的佳酿——拐枣酒。

“过去旬阳山区穷，粮食和物产不足，唯独这拐枣

金贵。”王茂均感慨道，用它酿出的不只是一杯酒，更是

家乡生活的烟火气和情谊。就是这杯带着家乡味的酒，

在13年前，唤回了一颗漂泊游子的心。

王茂均1997年大学毕业，凭着股闯劲儿到南方打工，

从月薪 550 元的基层岗位一路打拼到年薪超 50 万元。

2010年，他成为一家预备上市的医疗集团的股东，彼时

他已在浙江绍兴安家，日子过得蒸蒸日上。

“月是故乡圆，酒是自家香。”常年在外打拼、鲜少

归乡的王茂均，竟因一杯拐枣酒彻底“破防”——2011年

农历正月初九，舅舅从旬阳老家远赴绍兴投奔他，随身

带来一壶二十斤的土烧拐枣酒。“刚热好的拐枣酒一端到

嘴边，万千乡愁瞬间翻涌。”王茂均至今对那个瞬间

刻骨铭心。

“这么好的酒，竟然只藏在旬阳山村里？”对比绍兴

黄酒产业之成熟，王茂均对这壶土烧拐枣酒满心惋惜，

一个念头在他脑海中愈发强烈：“城里的酒再多样，

都抵不过故乡酒的醇厚。把祖辈手艺传下去，带乡亲们

富起来，比挣高薪有意义多了。”

“回旬阳！做拐枣酒！”他毅然下定决心。

一番周密筹备后，王茂均不顾家人反对，于 2011年

年底独自驾车一千多公里回到旬阳，注册成立了旬阳县

生态农业有限公司。

放下原本的熟稔生意，扎进老家旬阳的深山里，

对王茂均来说，转身背后，更是重重意想不到的难关。

“做好拐枣酒，远没有想象中简单。”王茂均坦言，

传统拐枣酒都是农户自酿，没有统一标准，要实现规模化

生产，原料供应、工艺规范、生产许可等一系列“拦路虎”

横在面前。

“此前，乡亲们做拐枣酒全凭经验，早年的拐枣酒

带着淡淡的苦涩与独特的药香，难以被更多消费者

接受。”王茂均说，拐枣酒的酿造，藏着太多细枝末节的

讲究：六七斤拐枣，才能做成一斤酒，从原料采购筛选、

清洗保存，到粉碎环节的温湿度把控，再到发酵周期的

精准掌控，每个细节都直接决定着产品品质。

为了让拐枣酒被更多人喜欢，除了沿用祖辈流传的

“浸泡、初蒸、闷水、复蒸”传统蒸馏工艺外，王茂均一头

扎进工艺改良里。他废掉了传统的大池子发酵，换成了

水缸分缸酿造，反复试验后，将发酵周期定在 28 天。

“这个周期发酵出来的液体既保留了拐枣酒特有的药香，

又改善了苦涩口感。”王茂均说。

就这样，他凭着一股子韧劲，把拐枣酒行业的酿酒

标准一点点“试”了出来。

经过三年攻关，王茂均创立的公司顺利通过认证，

取 得 了 全 国 首 张 拐 枣 酒 生 产 许 可 证 ，填 补 了 行 业

空 白 ，同 时 他 还 牵头制定了首个拐枣酒企业标准，

总 投 入超 300 万元。2016 年，王茂均成功将拐枣酒

申 报 为省级非物质文化遗产，成为拐枣酒制作技艺

第三代传承人。

王茂均的“拐枣王”品牌取得合法身份，给旬阳山区

拐枣种植户带来福音，旬阳的拐枣酒从此告别塑料壶，

登上各类品质宴请的餐桌。酒的身价也水涨船高，

从过去的 3元一斤，跃升至 30至 70元一斤，成了旬阳人

热情好客的新名片。

在“拐枣王”酒厂门口，“让乡情发酵，为梦想干杯”的

标语格外醒目，这是王茂均亲笔题写的，“天天看着这两

句话，也是提醒自己不忘初心。”

“‘让乡情发酵’，就是用心用乡情酿出一坛好酒。”

他解释道，在自己心里，酒从来都是情感的纽带，希望

用乡情酿造的拐枣酒走出旬阳，带给更多游子归属感，

让他们喝到拐枣酒时感受到乡情的召唤，也能多回家

看看。他还盼望有更多旬阳人一起把拐枣酒行业做好

做精，一起“为梦想干杯”。

也正因如此，王茂均对技艺传承向来毫无保留，

“不管是老乡还是同行，只要来问酿酒的方法和经验，

我都知无不言、言无不尽。”他还计划将成熟技术整理

成册向农户普及，希望大家相互交流、共同进步，一起

把旬阳拐枣酒产业做大做强。

每到拐枣成熟季，酒厂门口都会排起长队，农户们

拉着满车拐枣赶来，单是原料收购，就给乡亲们带来了

稳定收入。

如今，王茂均的酒厂已形成了从种植采摘到加工

包装的完整产业链，提供 200多个就业岗位，不少外出

务工的村民纷纷返乡，在家门口端稳了“饭碗”。

去年，王茂均的公司产值突破两千万元，产品出口韩国等

国家和地区。“我们正和中国发酵工业研究院合作，想借助

科技的力量，把拐枣里的好东西都挖出来。”王茂均说。

作为新的社会阶层代表人士，王茂均还有更大的

期待——以非遗拐枣酒为核心，走酒旅融合路子，把酒厂

变成酿酒体验、非遗展示的山野打卡地，让游客沉浸式

感受陕南酒香与文化。

“我盼着用一杯酒串起产业链，带乡亲们吃上‘文旅饭’，

最终实现‘家家酿好酒、户户有收益’，壮大非遗特色

产业集群，让旬阳的文化自信与经济活力，随着酒香

飘向远方。”王茂均说。

12月11日，九三学社西安市委会携手

爱心企业走进雁塔区南三环万象春天环卫

驿站，开展“冬日暖阳”公益捐赠活动。

活动现场，陕西艾诺美医药有限公司向

雁塔区环卫工人捐赠了 1 万只防护口罩，

为一线劳动者送上健康关怀。

记者 李荣 通讯员 雷莉娟
摄影报道

公益捐赠进驿站
守护“城市美容师”
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蔚世生讲述版画院创办历程

薛亚兵介绍社火脸谱

王茂均讲述他与拐枣酒的故事


